
SÃO PAULO:
ORIENTAÇÕES
DE CAMPANHA
CHAMAMENTO PÚBLICO PARA 
ASSOCIAÇÕES DE AGRICULTORES,
PEQUENOS PRODUTORES, INDÍGENAS,
QUILOMBOLAS, EXTRATIVISTAS E
PESCADORES ARTESANAIS

A ASSOCIAÇÃO PODERÁ SE TORNAR:
- AGÊNCIA RURAL DO BANCO DO BRASIL
- EMISSORA DE DAP
- REPRESENTANTE DO PRONAF
- POSTO AVANÇADO DO INSS



O Cenário
A CONAFER está buscando expandir sua 
base no estado de São Paulo, e para isso 
conta com a ajuda de todos os Sindicatos, 
Associações, Organizações, Entidades e 
Coletivos que se somam a ela em SP.

Esse é um momento crítico da conjuntura 
política nacional e o setor da agricultura 
familiar precisa, mais do que nunca, estar 
unido e coeso. Queremos ser a soma 
de milhares de povos, comunidades e 
trabalhadores do campo. Para termos cada 
vez mais força na luta por dignidade.

São Paulo é nosso laboratório
para a campanha e servirá
de exemplo para o 
resto do  país.

Produz os melhores frutos aquele
que conhece a terra em que planta



As Orientações
Cada uma das bases do estado de São 
Paulo deverá seguir as instruções desse 
material e replicar essa campanha em sua 
região, utilizando máximo de veículos de 
comunicação possível. 

Deixamos orientações para cartaz, 
panfleto, anúncio de revista e jornal, artes 
para redes sociais, carro de som, anúncio 
de rádio e áudio para Whatsapp. 

As organizações deverão articular com 
veículos de imprensa e mídia local, além de 
realizar trabalho de articulação e divulgação, 
buscando atrair o maior número de 
associações a se filiar à CONAFER, 
resultando em mais benefícios
que poderão oferecer
a seus associados.

A cabeça pensa no futuro
As mãos na terra o realizam



A Campanha
A temática principal da campanha é 
convencer as Associações mencionadas 
anteriormente a qualificar os serviços para 
seus associados. Temos que mostrar pra 
elas a importância de se tornar emissora de 
DAP, credenciadora do PRONAF, facilitadora 
do BB e correspondente do INSS e como 
isso traria melhoria para a vida de todos os 
beneficiários filiados. 

Mas como uma associação pode realizar 
esses serviços? 
Esses são serviços que a CONAFER já fornece, 
através de Acordos de Cooperação Técnica 
com essas entidades federais. A partir do 
momento da filiação de uma associação
à CONAFER, será feita a formação 
para que se aprenda a 
realizar os serviços. 

Assim como a Natureza,
sempre oferecemos o melhor



Objetivos de Comunicação
Temos os seguintes objetivos a serem 
atingidos no que diz respeito à comunicação 
da campanha:

1- Veicular a campanha em pelo menos 30% 
dos municípios do estado, totalizando 195 
cidades em todas as regiões.

2- Aumentar o fluxo diário de pessoas no 
site da CONAFER em pelo menos 20%, o que 
corresponde a um aumento de 60 pessoas 
por dia, em média.

3- Ter o anúncio impresso veiculado em pelo 
menos 20 jornais e revistas locais

4- Ter o anúncio de rádio veiculado
em pelo menos 10 rádios
locais

Só alcança quem insiste,
persiste e nunca desiste



Objetivos Gerais
1- Filiar pelo menos 30 novas associações de 
agricultores familiares, pequenos produtores 
ou empreendedores familiares rurais no 
estado de São Paulo até dezembro de 2019, 
sendo:
a) pelo menos 2 associações indígenas
b) pelo menos 2 associações quilombolas
c) pelo menos 2 associações de pescadores
d) pelo menos 1 associação de extrativistas

2- Montar pelo menos 5 novos postos 
avançados do INSS em São Paulo

3- Montar pelo menos 5 novas agências 
AgroConafer do Banco do Brasil

4- Ter pelo menos 30 novas 
associações emissoras
de DAP em São Paulo

Tudo que é bem cuidado 
tende a crescer e dar bons frutos



Público-Alvo
Para se chegar até asssociações, o caminho 
são os associados. Portanto, nosso público 
para essa campanha são: 

Agricultores familiares, camponeses, 
acampados, assentados, pequenos 
produtores rurais, empreendedores 
familiares rurais, pescadores artesanais, 
pequenos aquicultores, caiçaras, 
ribeirinhos, extrativistas, seringueiros, 
trabalhadores do campo, indígenas, 
quilombolas e demais povos tradicionais e 
originários. 

A campanha é feita para atingir homens e 
mulheres das classes B, C e D entre 
16 e 55 anos residentes em 
pequenas cidades do
estado de São Paulo.

Chegaremos a todos aqueles
que alimentam o Brasil



Peça 01 - Arte Gráfica
Essa arte poderá ser utilizada como: 
cartaz, panfleto, anúncio de revista, 
anúncio de jornal e divulgação em redes 
sociais e Whatsapp.  

Para obter o arquivo original, favor 
mandar email para comunicacao@conafer.
org.br ou mensagem para 41 99588-4468.

Nas páginas seguintes veremos as 
diferentes aplicações dessa mesma arte, 
para que seja possível a visualização das 
inúmeras possibilidades.



Arte Gráfica aplicada
como anúncio de Revista



Arte Gráfica aplicada
como anúncio de Jornal



Arte Gráfica aplicada
como Cartaz



Arte Gráfica aplicada
como Panfleto



Peça 02 - Anúncio 
Gravado de Campanha
Essa arte poderá ser utilizada como: 
áudio de Whatsapp, carro de som, spot 
de rádio e em alto falantes. 

Para obter o arquivo do som gravado 
mandar email para comunicacao@conafer.
org.br ou mensagem para 41 99588-4468.

Outras peças:
Caso seja necessário a produção de 
outras peças publicitárias favor 
entrar em contato para passar 
as especificações.

TEXTO FINAL: ATENÇÃO! Associações 
de pequenos produtores e agricultores 
familiares, Associações indígenas 
e quilombolas, Associações de 
pescadores e extrativistas, essa 
mensagem é para vocês! 

Vocês gostariam de levar ainda mais 
benefícios pros seus associados? 
Que tal se tornar emissor de DAP 
e poder credenciar aplicações do 
PRONAF? Que tal se tornar um posto 
avançado do INSS e oferecer inúmeros 
serviços previdenciários? Que tal 
realizar operações de uma agência do 
Banco do Brasil no que diz respeito 
a financiamento e linhas de crédito 
rural?

Agora você pode! Esse é um 
chamamento público da CONAFER 
para as associações que estiverem 
interessadas em evoluir seus serviços! 
Entre em conafer.org.br/sp e saiba 
tudo!



DATA DE INÍCIO
DA CAMPANHA:
15 DE JULHO 

DATA DE TÉRMINO 
DA CAMPANHA:
15 DE DEZEMBRO
SÃO PAULO, VAMOS MOSTRAR PRAS 
OUTRAS FEDERAÇÕES DO BRASIL COMO 
SE FAZ UMA LUTA DE VERDADE E UM
TRABALHO COMPETENTE EM
PROL DOS NOSSOS.

BOA CAMPANHA!


